BRANDENBURG

Mit unserem gefestigten Werte-
system sind wir zugleich tradi-
tionsbewusst und weltoffen — und
haben nicht nur an uns selbst hohe
Anspriiche an Intellekt und geistige Vitalitat. Ebenso
anspruchsvoll sind wir in unseren Kultururlauben,
wobei uns Qualitat weitaus mehr bedeutet als
rein oberflachlicher Luxus.

Unsere Gaste
in Brandenburg:

Die intellektuellen Kulturliebhaber

. Wir sind iiberwiegend Frauen
‘v iiber 65 und leben allein oder zu zweit
. in Nordrhein-Westfalen, Baden-Wirttem-
berg und Bayern — mit héherer Bildung und
hoherem Einkommen, welches uns ein tber-
durchschnittliches Reisebudget gestattet.

tourismusmarke-brandenburg.de

Das kulturelle Angebot Branden-
burgs zieht uns facettenreich an:

mit Entdeckungsreisen durch das
Potsdamer Weltkulturerbe, auf den Spuren
preulischer Herrscher im Schloss und Park Rheins-
berg oder mit dem ebenso musikalisch wie kultur-
historisch bereichernden Choriner Musiksommer.

Lernen Sie lhre Zielgruppe kennen

Weitere Anregungen, um das perfekte Angebot fir
genau lhre Zielgruppe zu gestalten,bekommen Sie
mit den umseitigen Checklisten. Und sprechen Sie
uns gerne auch personlich an:

tourismusmarke-brandenburg.de
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Lieblings-Urlaub fiir Lieblings-Gaste

... mit dem Lieblings-Gastgeber

Welche groBartigen Kleinigkeiten
das sein konnten, wissen Sie sofort,
wenn Sie sich in die Rolle eines Gas-
tes versetzen. Lassen Sie sich dabei
gern von den folgenden Punkten
inspirieren und ergidnzen Sie lhre
eigenen:

=4 Orientierung
a1 | und Werte

Nutzen Sie zur Selbstdarstellung hochwertige Print-
produkte: Ihre Gaste legen viel Wert auf Haptik und

Stil von Anfang an.

Achten Sie auch online auf eine wertige Bildsprache
und Tonalitat.

Eine Ubersichts-Rubrik ,,von A bis Z* auf Ihrer Home-
page verspricht Sicherheit und Orientierung ebenso wie
die Empfehlung weiterflihrender regionaler Reiseftihrer
mit kulturellem Bezug.

Empfehlen Sie Ihren Gasten schon bei der Buchung
Eintrittskarten fiir das Festival vor Ort oder einen
Konzert-Geheimtipp.

Bieten Sie auch Arrangements und erganzende
Angebote, gegebenenfalls tiber (Kultur-) Reiseveranstal-

Kultur
und Intellekt

* Nehmen Sie in lhren Angeboten Bezug auf Branden-
burgs preuBische Kultur und Denker.

¢ Anregende Brandenburg-Literatur und Bildbande auf
den Zimmern - oder noch besser: in einer kleinen Biblio-
thek — stimmen lhre Gaste auf den Kultururlaub ein.

* Vermitteln Sie regionale Experten wie thematisch
spezialisierte Gasteflihrer*innen oder kundige Kunst-
und Kulturschaffende.

e Arbeiten Sie auch bei der Gestaltung lhres Hauses mit
Kiinstler*innen zusammen und organisieren Ausstel-
lungen, Lesungen oder Kammerkonzerte.

@ Anspruch
‘V V.\ und Qualitat

e Empfehlen Sie sorgfaltig ausgewdhlte, hochwertige
Kulturveranstaltungen sowie bedeutsame historische
Statten.

¢ Bieten Sie lhren Gasten gefiillte Picknickkorbe fiir
Veranstaltungen im Freien an.

¢ Vermieten Sie auch weitere Utensilien fiir Ausfliige wie
Elektro-Fahrrader und Zubehor.

e Zur Vertiefung der Eindriicke freuen sich Ihre Géste
iber Podcasts und Horblicher mit Bezug zur regiona-
len Geschichte.

Erlebnis
und Genuss

e Auch bei Restaurantempfehlungen auflerhalb lhres
Hauses ist Hochwertigkeit gefragt — am besten Ihr
personlicher Geheimtipp.

e Bleiben Sie bei aktuellen Kunst- und Kulturveranstaltun-
gen genauso auf dem Laufenden wie bei Tagen der
offenen Turr von Handwerkern und Manufakturen.

e Fir die kleine Kulturpause zwischendurch freuen sich
Ihre Gaste Uiber Tipps zu leichten Radtouren und
Wanderungen.

e Postkarten, Briefmarken und kleine Souvenirs fiir den
Grul nach Hause durfen auch nicht fehlen.

Das lieben intellektuelle Kulturliebhaber
an Brandenburg:

Jetzt haben Sie eine gute Vorstellung von den intellektuellen Kulturliebhabern - Zeit,
dass Sie sich ihnen vorstellen! Aber werfen Sie doch vorher noch einen Blick auf die ande-
ren Zielgruppen: Die genussorientierten Natururlauber, geselligen Familien, eventorien-
tierten Smartshopper und qualitatsbewussten Entschleuniger. Und entscheiden dann
sorgfaltig, mit welchen Gasten Sie am besten zusammenpassen.

Mehr Anregungen, Unterstiitzung und wertvolle Kontakte bekommen Sie von der

tourismusmarke-brandenburg.de und dem
tourismusnetzwerk-brandenburg.de




